ANALIZA ANKIETY

SWIADOMY KONSUMENT

Badanie ankietowe zostato przeprowadzane w ramach projektu Lider Lokalnej Ekologii Komunalnego Zwigzku
Gmin Dolina Redy i Chylonki i obejmowato 43 ankietowanych rodzicéw ucznidw klas IV .

Przeprowadzone zostato w dniu 29 stycznia 2015 r.

Celem ankiety byto okreslenie poziomu wiedzy wséréd spotecznosci lokalnej na temat zachowan konsumenckich
oraz praktycznego podejscia spoteczenstwa do ochrony srodowiska w codziennym zyciu.

Swiadomie dbamy o srodowisko:

m tak

M nie

83% ankietowanych deklaruje, ze $wiadomie dba o otaczajgce ich srodowisko

Swiadomie dbamy o $rodowisko i w zwigzku z tym:

Wykaz dziatan ekologicznych.




Ankietowani najczesciej wybierali odpowiedzi

A segregujemy odpady

J oszczedzamy wode

C oszczedzamy energie elektryczng

B oddajemy odpady niebezpieczne do wyznaczonych punktéw odbioru

D uzywamy opakowan wielokrotnego uzytku

G ograniczmy jazde samochodem(np. wybieramy transport zbiorowy / komunikacje rowerows i pieszg)
F aktywnie uczestniczymy w akcjach ekologicznych

L realizuje réwniez inne proekologiczne dziatania (np. kompostuje odpady organiczne, minimalizuje uzycie
detergentéw, sprzagtam po swoim psie)

K zwracamy uwage innym na nie ekologiczne zachowanie

E zgtaszamy odpowiednim stuzbom tamanie przepiséw ochrony srodowiska

Zakupy przyjazne srodowisku

Czy na zakupach wybieracie produkty z recyklingu, np. papier toaletowy i reczniki papierowe wykonane w 100% z
makulatury?

Wybieranie produktow pochodzacych z
recyklingu.

m zwykle
M rzadko
W zawsze

M nigdy

Tylko 7 % ankietowanych nigdy na zakupach nie wybiera produktéw pochodzacych z recyklingu a 5%
ankietowanych deklaruje , ze zawsze .Rzadko tj. 41%, zwykle 48%.



Uzywanie wiasnej torby podczas zakupow.

M zawsze
m zwykle
m rzadko
M nigdy
38% ankietowanych zwykle uzywa wtasnej torby podczas zakupow.
Zwracanie uwagi ne ekologiczne
oznakowania produktow.
‘ M zawsze
H zwykle
W rzadko
M nigdy

46% rodzicow uczniow kl. IV rzadko zwraca uwage na ekologiczne oznaczenia produktéw.



Wptyw promocji produktéw na zakupy.

. ‘ - W nie jest to wyznacznik

M istotne w przypadku drogich
produktéw

1 czesto kupuje produkty
promocyjne

® kupuje tylko produkty promocyjne

Promocje wptywaja na zakup danego produktu w przypadku drogich produktéw u 56% ankietowanych.

Czynniki wptywajace na wybor miejsca
zakupow.

M blisko domu

iska cena produktow

2y wybor produktéw

aktualne promocje

Dla wiekszosci rodzicow istotnym czynnikiem decydujgcym o miejscu zakupdw jest odlegtos¢ od domu.



Czy zdarzyto sie Pani \Panu kupi¢ cos pod
wptywem reklamy?

B czesto
m kilka razy
M raz
M nigdy
Niestety 85 % rodzicow kupuje produkty pod wptywem reklamy.
Jak czesto zdarzyto sie kupi¢ Panstwu
niepotrzebny produkt pod wptywem
reklamy?
B czesto
o kilka razy
M raz
M nigdy

55 % ankietowanych rodzicow deklaruje, ze kilka razy zdarzyto sie im kpi¢ niepotrzebny catkiem produkt

pod wptywem sugestywnej reklamy.



Czy styszata Pani Pan o zjawisku greenwashingu?.

B tak

M nie

85% rodzicdw nie zna pojecia i zjawiska greenwashingu, czyli ekosciemy. Prawdopodobnie s3 swiadomi tego, ze
nierzetelna komunikacja firm, ktéra informuje o swojej ekologicznej odpowiedzialnosci w sposdb, ktéry nie

odzwierciedla rzeczywistosci, ma na celu gtdwnie zwiekszyé popyt na swoje towary.

opracowata Ewa Mejer



